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CROSS MEDIA-

CROSS MEDIA
der Medienmix fur den
vollen Erfolg

CROSS MEDIA ist die sinnvolle
Kombination aus Plakat, Horfunk,
Tageszeitung und Kino - also vier

attraktiven Medien, die sich
individuell selektieren lassen. Ganz
so, wie es zum Beispiel regionale
Gegebenheiten erfordern.

Hersteller Handler

Medienauswahl
fiir Inre CROSS-MEDIA Werbekampagne
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die neue

Erfolgsformel

fiir Werbung mit dem Handel

|

Endlich kénnen alle Handelspartner
einbezogen werden. Regionale Reich-
weitenschwéchen einzelner Medien
werden durch den Medienmix sinnvoll
ausgeglichen.

Beispiel:

In Baden-Wirttemberg gibt es keinen
regionalen Hérfunk. Das Medium
Tageszeitung oder Plakat schlieBt die
Reichweitenllicke.

|

Jeder Handelspartner mixt individuell
die fur ihn sinnvollen Medien, um
Reichweiten und Kontakte zu
optimieren und die Zielgruppen
direkter anzusprechen.

Beispiel:

Mit den Medien Plakat und Horfunk
wird die mobile Zielgruppe der
Autofahrer erreicht. Fir Jugendliche ist
Kinowerbung préadestiniert.

|

Jeder Handelspartner kann auf seine
ortlichen Gegebenheiten eingehen und
die Gewichtung einzelner Medien und
soziodemografische Aspekten
eigenstandig bestimmen.

Beispiel:

Die Medienauswahl unter
Beruchsichtigung von Kaufkraftdaten,
bzw. Konkurrenzsituationen.

WERBUNG MIT DEM HANDEL
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Dammn 4

Plakat-
GrofBflachen

Optimieren Sie
Ihre Reichweite
und Kontakte mit
CROSS MEDIA -
Werbung mit dem
Handel.
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Kein anderes Medium erzielt so
schnell so hohe Kontakte und
Reichweiten wie das Plakat.

¢ Die Plakat-GroBflache ist das letzte
Massenmedium mit nationaler
Verfugbarkeit.

¢ Die Plakat-GroBflache ist gleichzeitig
das ideale Mikromarketing-Instrument,
weil die Werbestandorte bis vor die
HaustUr der Zielgruppe selektiert
werden kdnnen.

¢ Das Plakat ist allgegenwartig und
kann weder "weggezappt" noch
"UOberblattert" werden.

¢ Die Uberdimensionale GréBe erzeugt
Aufmerksamkeit und auch kleine
Produkte kommen "groB" raus.

¢ Das Plakat ist unaufdringlich und
erzielt hohe Sympathiewerte bei den
Verbrauchern.
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Die selektierbare Plakatwerbung ist das ideale
Medium fiir Ihnr Mikromarketing.



CROSS MEDIA-

Dh, Du
Y Frohliche

|
Mit CROSS MEDIA lassen sich problem-
los saisonbedingte Aspekte umgehen.

Beispiel:

Im Winter wird die Zielgruppe verstéarkt
mit Kinowerbung im Sommer mit
Plakaten angesprochen.

|

Ist ein Medium in nicht ausreichender
Qualitat vorhanden wird auf andere
Medien ausgewichen.

Beispiel:

In Stuttgart gibt es nicht genligend
Qualitats- Plakatstandorte. Mit
Tageszeitung oder Kino wird der
Nachteil ausgeglichen.

die neue

Erfolgsformel

fir Werbung mit dem Handel

CROSS MEDIA
der flexible Weg fiir
Werbung mit dem Handel

Sie wissen, wie wichtig es ist,
permanent in den Képfen der
Verbraucher zu bleiben und wie
erfolgreich es ist, als Markenartikler
den Handel vor Ort in die Werbung
einzubeziehen.

Die neue Erfolgsformel fiir Werbung
mit dem Handel basiert ausschlie3-
lich auf Giberzeugenden Argumenten.

WERBUNG MIT DEM HANDEL



CROSS MEDIA-

Handel und Hersteller:
Seite an Seite fur
eine starke Marke

Umsatzstarke Marken sind perma-
nent am Point of sale prasent. Ein
gutes Verhaltnis zum Handler ist
also unabdingbar.

CROSS MEDIA ist der optimale Weg,

den Handel in die Markenartikel-
werbung zu integrieren.

Regionale Werbekampagne:
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- Bjornsted
« Vivani
- Caillier
« Bjornsted
- Hachez
« Gubor
- Lind
Milka
- Ritter Sport

Gestiitzter Markenbekanntheitsgrad

Gemessen vor und nach einer 6 wochigen Werbekampagne

0%

GroBflache

Quelle: Cross Media Initiative / GfK Umfrage 2002
Horfunk

=107

Werbeerinnerung
Gestiitztes Umfrageergebnis nach einer 6 wichigen Kampagne.

Quelle: Cross Media Initiative / GfK Umfrage 2002

Erfolgsformel

fir Werbung mit dem Handel

Fir den Markenartikler hat die neue
Erfolgsformel CROSS MEDIA zwei
entscheidende Vorteile:

|

CROSS MEDIA bewirbt das Marken-
produkt mit regionalem Bezug zum
Handel und forciert den direkten
Abverkauf. Endlich wird die Ansprache
groBer Einkaufsorganisationen
maoglich, was bisher oft schwierig war.

|

Mit CROSS MEDIA hat der
Markenartikelhersteller fur alle
Medieneinsatze einen einzigen
kompetenten Ansprechpartner:
CAW Media.

Das vereinfacht das Handling
wesentlich.

Klassische Mediaagenturen sind haufig
nicht in der Lage, sémtliche Medien
ortsgebunden unter Einbeziehung der
Handelspartner zu buchen. CAW
Media ist darauf spezialisiert, nach der
erfolgreichen CROSS MEDIA-Formel
einen "schmeckenden Cocktail" zu
mixen, von dem alle etwas haben:

Sie als Markenartikler und die an der
Kampagne beteiligten Handler.

WERBUNG MIT DEM HANDEL



Horfunk

Starken Sie mit
CROSS MEDIA
deutschlandweit
lhre Position
beim Handel.
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Hoérfunkwerbung ist das tages-
aktuelle Begleitmedium mit einem
Nutzungsgrad von 80 % der
Bevélkerung.

e Horfunk kann die Werbebotschaft
minutengenau an seine Zielgruppe
bringen.

e Ob zu Hause, am Arbeitsplatz oder
im Auto - per Radio wird die
attraktive Zielgruppe der 14 bis 49 -
jahrigen den ganzen Tag erreicht.

e Das "Kino im Kopf " verstarkt

visuelle Kampagnen und rundet
CROSS MEDIA MaBnahmen ab.

e Durch die individuelle Schaltung mit
dem Handler |6st der Spot als letztes
Medium vor dem Einkauf wichtige
Kaufimpulse aus.

LS

Werbung im Hérfunk wird als Teil des
Programms akzeptiert.



Tageszeitung

Unterstitzen Sie
gunstig und
flexibel mit
CROSS MEDIA
den Abverkauf
Ilhrer Produkte.

Taﬂﬁszeitung
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mit guter
Vertrauensbasis

Wer Zeitung liest, ob beim Friihstiick
oder Feierabend ist grundsatzlich
empfangsbereit fir Informationen
und Eindriicke.

Zeitungen haben einen Spitzenplatz als
klassischer Werbetrager und Informa-
tionsmedium in Deutschland aufgrund
ihrer lokalen beziehungsweise regio-
nalen Kompetenz.

¢ Die Tageszeitung ist an jedem Ort
und zu jeder Zeit verflgbar.

e Transportiert differenzierte
Informationen Uber Produkte.

* Anzeigen lassen genligend Platz fur
Marke und Handler, die beide den
Bekanntheitsgrad erhohen.

!

;
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Das Medium mit hoher Glaubwiirdigkeit
beim Leser.



CROSS MEDIA-

Eine Handelsaktion mit CROSS MEDIA
hat handfeste Vorteile flr den
Markenartikler:

[ |
Die Position der Marke im Handel wird
gestarkt.

[ |
Der Abverkauf wird aktiv und direkt
unterstitzt.

[ |

Der Handelspartner erhalt die Méglich-
keit mit bekannten Produkten und
Marken zu werben.

[ ]

Bei einer Handelsaktion wird fur das
Produkt geworben und gleichzeitig die
Verkaufstelle genannt.

[ |

Das Werbebudget wird entlastet, denn
eine Kostenbeteiligung des Handels ist
in diesem Bereich eine Ubliche
Vorgehensweise.

Vorspw

C

die neue

Erfolgsformel

fiir Werbung mit dem Handel

Das starke Instrument
fur die Marke

Mit CROSS MEDIA erhalten
Handels-partner die groBartige
Maglichkeit, die bis zu vier liberaus
attraktiven Medien fiir ihre
Umsatzziele einzusetzen und das
Image groBer Marken fiir sich zu
nutzen.

Lokale Werbekampagne:

8%

Entwicklung des spontanen
Bekanntheitsgrades

vor und nach einer CROSS-MEDIA Werbekampagne
(ohne Nennung)

Quelle: Cross Media Initiative / GfK Umfrage 2002

WERBUNG MIT DEM HANDEL



CROSS MEDIA-

CAW Media
hat alles
fest im Griff

CROSS MEDIA-Kampagnen
\ werden mit wenig Aufwand

fur Hersteller und Handler
von CAW Media gehandelt.

Clzoss

die neue

Erfolgsformel

fiir Werbung mit dem Handel

Das leistet CAW Media:

B Kontaktaufnahme mit dem
Handelspartner und direkte
Absprache aller Einzelheiten.

B Jeder Handler erhélt eine individu-
elle Werbeberatung mit Planung und
detaillierten Belegungsvorschlagen.

B Der Handler entscheidet was, wann,
wo und wieviel gebucht wird.

B Uberwachung der Produktion von
Werbemitteln und Vorlagen

B Termingerechte Abwicklung der
Kampagne.

B Abrechnung aller Medien aus einer
Hand.

B Kontrolle der Aktion und Erstellung
eines KampagnenabschluBberichts
ggf. mit Fotos und Belegen.

B Samtliche Werbemittel und
relevanten Daten kénnen wahrend
der Aktionsphase auf der CAW-
Media Homepage abgerufen
werden.

Wenig Aufwand fiir den Hersteller:

B Erstellen des Konzeptes fir die
Kampagne.

B Entscheidung welche Medien
eingesetzt werden.

B Vorstellung der Kampagne beim
Handel.

Fir den gesamten
Kampagnenablauf gilt:

B CAW Media ist die zentrale
Anlaufstelle fir alle an der Kampagne
beteiligen Unternehmen.

B CAW Ubernimmt die komplette
Buchung aller Medien und organisiert
die Werbemittelproduktion und den
Versand.

B CAW Uberwacht alle Termine und
kontrolliert den Aktionsablauf.

WERBUNG MIT DEM HANDEL



Kino

Gestalten Sie mit
CROSS MEDIA
Ihre Kampagnen
mit dem Handel
einfach und
ubersichtlich.




Das
Iele ium
er Marken

Prgglfktwelten

Mit kaum einem anderen Medium
wird die beliebteste Zielgruppe der
Marken und Produktwelt besser als
mit Kinowerbung erreicht.

Denn Kinogénger sind kaufkraftige,
junge und aktive Trendsetter.

* kein Wegzappen, kein Uberblattern.

e Werbung gehért zum Kinoerlebnis
dazu.

e Kein Ubersehen des Werbespots,
denn 88 % der Besucher haben
schon zu Beginn des Werbeblocks
ihren Platz eingenommen.

¢ Gezielte Ansprache junger
Zielgruppen, denn 80 % der Kino-
ganger sind unter 35 Jahren.

Kinowerbung bedeutet zielgruppenorientierte
Werbung mit starkem Wirkungsgrad.



CROSS MEDIA-

CAW Media ist der Ansprechpartner fir
Werbeagenturen, Industrie und Handel.
Die spezifischen Anforderungen der
AuBenwerbung - exaktes Planen und
Buchen, kontinuierliches Kontrollieren
und Abrechnen - Ubersteigt in aller
Regel die Mdglichkeiten klassischer
Agenturen. Genau hier sind die
Spezialisten von CAW Media gefragt.

Die besten Werbemedien der
AuBenwerbung

Wir ibernehmen fir Sie die Planung,
Selektion und Buchung von

GroBflachenplakaten e
City-Light-Boards °
Mega Lights ¢
City-Light-Postern ¢
Riesenpostern ¢
Ganzsaulen ¢

und vieles mehr

Uber CAW Media kommen Sie an
die effektivsten Standorte von
AuBenwerbung.

FUr Gberregionale Imagekampagnen
oder Verkaufsforderungs- und
Handleaktionen verfligt CAW Media
Uber detailliertes Datenmaterial.

Als Folgeschritt fiir noch besseren
Service bietet CAW Media jetzt das
CROSS MEDIA Programm.

die neue

Erfolgsformel

fir Werbung mit dem Handel

CAW Media
only the best

CAW Media ist eines der renom-
miertesten Unternehmen fiir
AuBenwerbung in Deutschland.

Im Jahre 1992 beginnt die Erfolgs-
geschichte der CAW Media fiir mehr
Qualitat in der AuBenwerbung.

CAW Media agiert als unabhangiger
leistungsfahiger Spezialmittler.

Ein erfahrenes Team in der Blinder
Zentrale und Mitarbeiter in ganz
Deutschland realisieren mit Fach-
kompetenz wirkungsvolle
Werbeauftritte.

Plakat-GroBflache

Schnell und gezielt
hohe Reichweiten

Mega-Light
Spitzenwerte in
Werbewirkung

City-Light-Poster
Stark frequentierte
Top-Standorte

Riesenposter

GroBartiges
Aktionsmedium

WERBUNG MIT DEM HANDEL
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AGENTUR FUR AUSSENWERBUNG

Postfach 1463

32214 Blnde

Tel 05223/1778 10

Fax 052 23/1778 40
E-Mail: Info@ CAW-Media.de
Internet: www.caw-media.de



