Lieber Kunde und Leser,

Schulz oder Merkel? Ozdemir oder Lindner?
Haben Sie Ihre Wahl schon getroffen? Im
Superwahljahr 2017 stehen wieder viele Ent-
scheidungen an, die weitreichende Auswirkun-
gen haben.

Das gleiche qilt ibrigens fiir lhre Media-
entscheidungen in den kommenden Monaten.
Auch hier miissen Sie das richtige Gespiir fiir
Werbebotschaften, Medien und Standorte
entwickeln, um am Ende lhr Budget effizient zu
verteilen. Wie im Wahlkampf werden Sie dabei
regelmdBig mit den unterschiedlichsten
Vorziigen der Werbetrager konfrontiert. Gar
nicht so einfach, den kiihlen Kopf zu bewahren
und eine klare Linie zu verfolgen. Unser CAW-
Spiegel verschafft Ihnen einen ersten
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18 % Rabatt fiir Dauerwerbung
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Uberblick iiber die neusten Trends und Entwick-
lungen in der Medienlandschaft. Hier finden Sie
niitzliche Hinweise fiir den Einsatz Ihrer Kam-
pagnen und praktische Tipps fiir strategische
Entscheidungen. Ubrigens, CAW ist Spezialist fiir
AuBenwerbung und crossmediale Angebote. Sie
konnen uns gerne Ihre Wahl iiberlassen, denn
unser kompetentes Team plant fiir Sie nicht nur
effizient, sondern bucht auch die relevanten
Medien. Einfacher geht's nur noch mit unserem
Online-Buchungsportal 1-2-3-Plakat.de.

Sie sehen, die richtige Entscheidung im Media-
jahr zu treffen, ist gar nicht so schwer. Aber
wdhlen gehen, das kdnnen wir lhnen leider
nicht abnehmen.

Mit demokratischen Griien,
[hr Markus John

Kennen Sie schon die aktuelle
DekadenplanApp
von 1-2-3-Plakat.de mit
allen wichtigenTerminen
der AuBenwerbung?

Vergleichstabelle . Netto-Werbeeinnahmen Werbetrager in Deutschland”
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Frage: 00H wachst seit einigen Jahren mit hoher
Dynamik. Das Auftragsvolumen iibertrifft die Milli-
arden-Grenze, der Marktanteil erreicht 2016 mehr
als 6,7 Prozent. Konnen Sie diesen Schub erklaren?
John:,,In der AulSenwerbung gibt es zwei Wachstums-
treiber. Zum einen bieten die digitalen Medien zahl-
reiche neue Maglichkeiten, Marken zu inszenieren, mit
den Kdufern in Interaktion zu treten und Botschaften
via Smartphone zu verzahnen. Zum anderen spielen
die analogen Werbetriger wie GrofSfldchen, Siulen
oder Riesenposter ihre Eigenschaften deutlicher aus.
Regionale wie nationale Kampagnen sind auf eine
optimale Reichweite in der relevanten Zielgruppe an-
gewiesen. Ob bundesweit oder in einem bestimmten
Stadtgebiet, AuBBenwerbung spricht die Menschen
direkt an und wird von der immer mobiler werdenden
Bevdlkerung im Alltag und PoS-nah sehr gut wahr-
genommen. AulSenwerbung bleibt deshalb auch in
Zukunft ein Motor der Werbung. Digitale und analoge
Werbetréger funktionieren hervorragend zusammen
und sorgen damit auch in den ndchsten Jahren fiir
Etatverschiebungen aus anderen Medien.”

Auch Online ist weiter auf dem Vormarsch. Die
digitale Werbung ist im vergangenen Jahr um 6,5
Prozent auf 1,52 Milliarden Euro netto gewachsen.
Wierelevant ist dieses Medium fiir Ihre Kunden?

John: ,Sowohl fiir nationale wie auch fiir regionale
Kampagnen wird Online und Werbung auf mobilen
Devices immer interessanter. Inzwischen bieten
themenspezifische Webseiten eine Vielzahl an Werbe-
maglichkeiten, um Zielgruppen anzusprechen. AulSer-
dem ldsst sich iiber Social-Media-Kandle mittels Geo
Targeting Werbung sehr gezielt ausspielen. Beispiel
Facebook: Beim Branchenprimus kann ich fiir meine
Kampagne etwa die Koordinaten des Standortes und
die Zielgruppen wiihlen. Uber Local Awareness Ads
lassen sich Anzeigen zudem mit einem Routenhinweis
zu meinem Angebot versehen. Gerade fir Filialisten ist
das ein direkter Hub in den Shop.”

Horfunk

Wochenzeitungen
/Sonntagszeitungen
Filmtheater

Zeitungssupplements
Gesamt

2016

Empfehlen Sie Ihren Kunden jetzt also ausschlieB3-
lich auf Online zu setzen?

John: ,Nein, das widre kontraproduktiv. Der Mix
machts. Kunden setzen heute mehr denn je auf eine
stringente Kommunikation entlang der Customer
Journey. Der digitale Wandel hat dazu gefiihrt,
dass Unternehmen heute genau wissen, welche
Stationen ein Kunde durchliuft, bis er eine Kauf-
entscheidung trifft. Die Zielgruppe informiert sich im
Zeitalter von Multi-Channel vielseitiqg und kauft
letztendlich nicht immer am gleichen PoS. Umso
wichtiger ist es fiir die Werbungtreibenden, fiir ihre
Produkte und Dienstleistungen alle relevanten Touch-
points zu analysieren und in der Kommunikation zu
beriicksichtigen. Nur so werden potenzielle Kdufer
mit den richtigen Botschaften durch den Alltag be-
gleitet.”

Morgens Radio, mittags online, abends TV und
Kino - ware das der ideale Mediamix? Oder ist es
die AuBenwerbung und Online?

John: ,Online und AuSenwerbung wachsen derzeit
bei den Mediaspendings im Verhdiltnis am stdrksten.
Das ist nicht ohne Grund so. Die AulSenwerbung liefert
ndmlich rund um die Uhr Kontakte und einen schnellen
Turbo ins Netz, sobald die Menschen unterwegs sind.
Relevante Zielgruppen halten sich den GroBteil des
Tages ndmlich nicht zu Hause auf und die Smart-
phone-Nutzung im dffentlichen Raum steigt stetig.
Vieles spricht fiir die Kombination AuBBenwerbung +
Online. Welche Standort-Kombination, welche Zeit-
riume und welcher Mediamix letztendlich ideal sind,
héngt aber vom Produkt oder der Dienstleistung ab,
die ich bewerben machte, aber natiirlich auch vom
Budget. Wir unterstiitzen und beraten Unternehmen
dabei, die Werbegelder jeder Zeit effizient einzusetzen
und die richtigen Zielgruppen zu erreichen. Werbe-
ausgaben nach dem GieSkannenprinzip oder nach
Bauchgefiihl kdnnen sich Unternehmen im digitalen
Zeitalter nicht mehr leisten!”
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10% Rabatt fiir
Dauerwerbung

an iiber 120.000 Standorten

Lieber 1-2-3-Plakat.de-Kunde,

Bausparer sind geschockt und Bankzinsen
bleiben dauerhaft niedrig. Dabei kann
Geldanlegen heute so einfach sein.
Zumindest in der Werbung. Sie miissen nur
langfristiger planen. Ab sofort bietet lhnen
1-2-3-Plakat.de iiber 120.000 Standorte
deutschlandweit an, die Sie dauerhaft
belegen konnen. Dafiir belohnen wir Sie
mit 10% Rabatt auf die normalen Media-
kosten. AuBerdem greifen wir auf einen
GroRteil der bereits bestehenden Werbe-
trager zuriick. So fallen keine kosten- oder
zeitintensiven Genehmigungsverfahren an.

Und es wird noch besser: Die Dauer-
belegung von ausgewahlten Werbestand-
orten mit hohem Publikumsverkehr schafft
Aufmerksamkeit in einem groBen Umkreis
und beschert lhrem Unternehmen, bzw.
lhrer Filiale, regelmaRig zusatzliche Kunden.
Durch Hinweismedien machen Sie etwa aus
einem 2b-Standort, der fernab der Haupt-
verkehrsstraBen oder FuBgdngerzonen liegt,
ohne groBen Aufwand einen 1a-Standort,
wie er normalerweise nur in den Stadt-
zentren mit Laufkundschaft zu finden ist.

Uberzeugt? So geht's zur Buchung: Die
Auswahl ist denkbar einfach. Klicken Sie
unter www.123Plakat.de in der Standort-
iibersicht lhres Wunschortes einfach in
das Kastchen ,Dauerwerbung” und Sie
erhalten einen detaillierten Uberblick.
1-2-3-Plakat.de macht es lhnen dabei so
einfach wie moglich: Bei uns erhalten Sie
grundsatzlich eine Komplettldsung fiir lhre
WerbemalBnahme, dazu zdhlt die Produk-
tion der Werbemittel, die Montage, die
Wartung bis hin zur Demontage nach dem
Ende derLaufzeit.

1-2-3-Plakat.de: dauerhafte Losungen -
mit dauerhafter Leistung!

Jetzt NEU * 43K

City-Light-Poster-

City-Light-Siivlen-
Netze
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Netto-Werbeeinnahmen erfassharer Werbetrager in Deutschland 2812 bis 2016 in Mio €

Werbetriger 2012 yoriahr 2013 yoriahr 2014 yorshr 2015 Vorjahr 2016 Vorjahr
Fernsehen 4.037,70 1,4% 4.125,13 2,2% 4.292,16 4,0% 4.421,85 3,0% 4.559,70 3,1%
Tageszeitungen 3.232,60 -9,1% 2.923,00 -9,6% 2.840,20 -2,8% 2.651,40 -6,6% 2.532,00 -4,5%
Anzeigenblatter 2.001,00 -2,9% 1.932,00 -3,4% 1.847,00 -4,4% 1.811,00 -1,9% 1.917,00 5,9%
Online und Mobile 1.054,15 6,5% 1.261,30 19,7% 1.344,22 6,6% 1.424,74 6,0% 1.517,40 6,5%
AuBenwerbung 867,90 -3,2% 891,20 2,7% 926,33 3,9% 1.005,44 8,5% 1.033,00 2,7%
Publikumszeitschriften 1.281,00 -11,0% 1.235,00 -3,6% 1.190,00 -3,6% 1.075,00 -9,7% 1.015,00 -5,6%
Fachzeitschriften 858,00 -1,9% 889,00 3,6% 868,55 -2,3% 861,60 -0,8% 864,50 0,3%
Verzeichnismedien 1.095,80 -3,8% 1.019,10 -7,0% 970,10 -4,8% 891,52 -8,1% 845,20 -5,2%
H6rfunk 719,65 1,5% 746,11 3,7% 737,66 -1,1% 742,80 0,7% 767,60 3,3%
Wochenzeitungen

/ Sonntagszeitungen 199,30 -6,7% 181,80 -8,8% 154,20 -15,2% 154,50 0,2% 144,00 -6,8%
Filmtheater 88,39 4,4% 80,08 -9,4% 80,59 0,6% 95,14 18,1% 88,30 -7,2%
Zeitungssupplements 81,90 -3,8% 79,30 -3,2% 79,30 0,0% 79,30 0,0% 79,30 0,0%

15.363,02

Aktive Wihler spenden
Plakate und Kinospots

15.330,31

15.214,29

15.363,00

1. MENSCHLICHKEIT.
2. KENNT KEINE

OBERGRENZE!

GRUENE-NRW.DE

BUNDNIS 90
DIE GRUNEN
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1-2-3-Plakat.de
erweitert
Out-of-Home-
Angehot im Netz

Deutschlands fiihrende Online-
Buchungsplattform fiir AuBBen-
werbung integriert City-Light-
Poster und City-Light-Saulen

Mit dem CLP-Portal macht 123 ein neues Tor auf,
namlich die Moglichkeit, jetzt auch die Netz-
medien City-Light-Poster und City-Light-Saulen
online in bewahrter einfacher 123-Logik zu
buchen. Rund 650 Netze stehen nun auf
1-2-3-Plakat.de zur Auswahl.

(ity-Light-Poster gibt es in nahezu allen Orten
ab 40.000 Einwohnern, City-Light Sdulen in
allen bedeutenden deutschen GroBstadten.
City-Light-Poster befinden sich vorwiegend an
Bushaltestellen und City-Light-Saulen an werb-
lich sehr exponierten innerstadtischen Stand-
orten. Beide Arten sind hinterleuchtete, durch
Glas geschiitzte Werbetrager und die Sdulen
drehen sich.

Das Online-Angebot wird damit um ca. 110.000
Werbeanlagen erweitert. ,Werbungtreibende,
Mediaplaner oder Privatleute konnen ihren
Mediaeinkauf bequem iiber das Internet ah-
wickeln und haben jetzt auf 1-2-3-Plakat.de
noch mehr Auswahl, um einen schnellen Reich-
weitenaufbau fiir ihre Kampagne zu erzielen”,
erklart Business Development Manager Stefan
Leue von 1-2-3-Plakat.de.

Mit den CLP-Buchungen ist der zweite wichtige
Werbebereich in der AuBenwerbung jetzt auch
im Online-Buchungs-Bereich angekommen, die
GroBflachen-Medien mit den Sonderformaten
Mega-Lights, City-Stars, Superposter, Big-Seven,
Video-Boards und LED-Screens gibt es bei
1-2-3-Plakat.de, Deutschlands erster Online-
Buchungs-Plattform, bekanntlich schon seit
10 Jahren.

TV-Werbung ist immer noch hoch im Kurs -
bei jeder Zielgruppe. Vor Kurzem erst belegte
die KIM-Studie des Medienpadagogischen
Forschungsverbundes Siidwest, dass bei Kindern
zwischen sechs und 13 Jahren das Fernsehen
ganz klar auf Platz 1 liegt. Procter & Gamble,
das FMCG-Unternehmen, das traditionell schon
immer stark in TV investiert hat, erhohte 2016
sein Budget fiir TV-Werbung in Deutschland noch
einmal um satte 72 Prozent. Und der Super Bowl,
das weltweite Sport- und Medienspektakel,
bescherte Sat.1 im Februar einen Marktanteil

von nahezu 40 Prozent zu Spitzenzeiten in der
Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen.

TV alleine macht aber noch keinen Mediaplan.
Erst der richtige Kanalmix und eine nachhaltige
Kreation, die die Menschen im gesamten Alltag
begleitet, bringen wirksame Reichweite. Deshalb
fiihrt kein Weg an AuBenwerbung vorbei. Allein
in Deutschland gehen an einem durchschnitt-
lichen Tag etwa 90 Prozent aller Personen aus
dem Haus; dabei werden 3,4 Wege oder 39 km
zuriickgelegt. Ob Dienstleister, Handler oder

Hier einige Bilder vom Making of in den Studios der Geomar Film

Kennen Sie schon den ShopFinder?

Das neue und individuelle ComAW-Werbe- und Kundenleitsystem

Sie wollen dauerhaft auf Ihr Geschdft aufmerksam
machen und neue Kunden auf dem kiirzesten Weg
zu Ihrem Unternehmen fiihren?

Danniist der ShopFinder genau das Richtige fiir Sie.
Griinde fiir den ShopFinder gibt es viele: optimale
Auffindbarkeit des Geschafts, zielgerichtete
Steuerung von Kundenstromen, 24-stiindiger
zusatzlicher Werbeauftritt sowie flachendeckende
Prasenz des Unternehmens. Der ShopFinder
ermdglicht Werbetreibenden eine optimale Kun-
denfiihrung - zum Beispiel als Verkehrsleitplanung
an HauptverkehrsstraRen oder strategisch wich-
tigen Orten wie z.B. Kreiseln, Kreuzungen,
Autobahnabfahrten oder auch in unmittelbarer
Nahe von Mitbewerber-Geschaften.

Jeder einzelne Standort wird individuell akquiriert.
Dabei werden die Vorstellungen des Kunden im
groBtmadglichen MaB beriicksichtigt und ein
groBes Portfolio an Standorten zur Auswahl

gestellt. Weiterhin tragen die individuellen Lauf-
zeiten dazu bei, optimal auf die Bediirfnisse des
Kunden einzugehen.

Weitere Informationen unter
www.shopfinder.de, info@comaw.de oder
Telefon 05223 65324-10

& Spot an: 1-2-3-Plakat.de wirbt im TV

Institution, mit AuBenwerbung erreichen Sie
garantiert lhre Zielgruppe. Wie einfach Sie lhre
Werbeflachen aus iiber 300.000 Standorten
auswahlen und buchen konnen, zeigen wir
Ihnen jetzt in unserem TV-Spot

https://www.youtube.com/c/123Plakat,

der zur Zeit deutschlandweit auf sechs Sendern
ausgestrahlt wird. Sie wollen unser Buchungs-
portal direkt ausprobieren, dann geht es hier
weiter: www.123plakat.de.

SHO PN

lhr individuelles
Werbe- / Kundenleitsystem

info@comaw.de
Telefon: 05223 65324-10
www.shopfinder.de
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Neu im Team der CAW

Uwe Bohrenkdmper

Seit 2016
unterstiitzt Uwe
Bohrenkdmper das
bundesweite CAW-
Vertriebsteam. Der
gelernte Industrie-
kaufmann, der 1965
in Herford geboren
wurde, hat bereits
zahlreiche Karriere-
stationen hinter sich. Pragend in seiner Vita waren vor
allem die Tatigkeiten rund um Mediaberatung und
Mediaeinkauf. Beim Herforder Wochenanzeiger war er
beispielsweise fiir den regionalen Vertrieb zustandig. Bei
CAW Media ist er nun mitverantwortlich fiir die Aus-
weitung des hauseigen entwickelten Plakatportals sowie
des Spendentools. AuBerdem kiimmert er sich um die
Neukunden-Akquise und ist kompetenter Ansprechpart-
ner fiir Bestandskunden. Sein Credo lautet: ,Mir ist es
wichtig, Kunden auf der Grundlage seridser und gleich-
zeitigoptimaler Arbeitsbedingungenzu begegnen.”

Rainer Bdhne

Der Diplom-
Betriebswirt ist seit
Marz 2017 Media-
berater im CAW-
Team. Zuletzt lei-
tete er den Vertrieb
des Traditions-
unternehmens
Wurlitzer. Seine
Karriere startete
Rainer Bohne im Marketing bei Porta Mdbel. Spater
folgten noch leitende Stationen im Produktmanage-
ment oder Marketing bei Unternehmen wie Granini, Dr.
Oetker, Dannemann oder Wellmann Kiichen — alles
renommierte Markenartikler aus Ostwestfalen. Mit
diesem umfangreichen Know-how ist er der richtige
Mediaexperte fiir unsere CAW-Kunden. Er berdt sie
jeden Tag mit dem gleichen Ziel: ,Es geht mir darum,
gute Arbeit zu leisten und gemeinsam erfolgreich zu
sein.”

Marco Ebert

Mehr als 14 Jahre
Vertriebserfahrung
bei Mineralquellen
Wiillner, einem der
fiihrenden Mineral-
brunnen in Ost-
westfalen-Lippe,
bringt Marco Ebert
mit. Er wurde 1979
in Biinde geboren
und ist seit April 2017 neuer Leiter Unternehmens-
entwicklung bei CAW Media. Ebert lotet neue Projekte
aus und unterstiitzt maBgeblich den CAW-Vertrieb.
Dazu zahlen auch die Betreuung zentraler Kunden und
die vertriebliche Organisation. Der gelernte Industrie-
kaufmann begann seine Karriere im Verkaufsinnen-
dienst bei Bopla Gehduse Systeme, bevor er zu Wiillner
wechselte. Fiirihn gilt die Devise:,,Ich binimmer auf der
Suche nach neuen Herausforderungen. Bei meiner
Arbeit steht vor allem die Kundensicht und die
Kundenanforderungim Mittelpunkt”.

Herzlich willkommen! Wir freuen uns tiber viele

Neukunden

-zum
Beispiel:

PROBIERPAKET
GIIATIS SICHERN

Kunde: MyMuesly

Pardon Paris.
Tut uns wirklich leid.

Bickerei DreiBlig
Bus Uberzeugung
fiir die Region.

Dufte.

Frisch.

Von hier.

Und deshalb

auch nicht in Paris!

Neugierig? Mehr Infos:
www.baeckerei-dreissig.de

Kunde: Bickerei DreilSig
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Kunde: Stahlpartner Taunus

Der Last-Minute-Tippl

# Last:Minute-Speriallst
« mmehr als 80 Destinationen weltwelt
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LEGOLANDDiscoveryCentre.de/Oberhausen

Agentur: Edelstahl - Kunde: Legoland

Wichtige Fristen auf einem Blick mit Erinnerungsfunktion

1-2-3-Plakat.de bietet App zum Dekadenplan

in der Aulienwerbung

Kontakt & rechilichie Hinvweide

rale Wertetrager,
Qe im :\E--E-EQ"“JZ""_!

Sakatanlieferung schnell auf sinen Blick
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n eutschlands Online-Vermarkter Nr.1 fiir AuBen-
werbung, 1-2-3-Plakat.de, vereinfacht die Kam-
pagnenplanung von Plakaten, City-Light-Postern oder
Ganzsaulen. Mit der neuen DekadenplanApp steht sowohl
Planungsexperten als auch Privatpersonen erstmals ein
mobiles Tool zur Verfiigung, das automatisch Dekaden-
und Wochentermine in einem Aktionszeitraum anpasst.
Wichtige Fristen fiir die Einreichung der Plakatmotive,
der Plakatanlieferung oder zum Riicktritt werden iiber-
sichtlich dargestellt. Nutzer der App konnen sich zustzlich
individuell an die Fristen erinnem lassen. Weitere Vorteile

der DekadenplanApp: Die Klebe- oder Hangetermine
der Plakate werden innerhalb eines Ortes sortiert und
angezeigt; der Jahreskalender verschafft eine schnelle
Ubersicht mit einem einfachen Zugriff auf Termine.

,Die AuBenwerbung st um einen Service reicher”, erklart
Markus John, Geschaftsfiihrer von 1-2-3-Plakat.de. ,Wir
haben mit der DekadenplanApp die Kampagnenpla-
nung und -buchung deutlich vereinfacht. Und auch den
Prozess fiir kleinere und mittelstandische Unternehmen
sowie Privatpersonen, die Ihre Standorte selbst wahlen,

Agentur: Edelstahl - Kunde: FTI

Eewahit

Rl T

+ Thefprelygarantle
¢ buchibar bis kure vor Abvelse

# sehnelle & unkomplizerte Zahlung

{8, mit PayPal odar SOFORT-
Dbsrmiaung)

# Reiseunterlagen direkt per Mail

Buchbar in liber 10,000 Reluwebiios und unier Svorflug.de

verstandlicher konzipiert”. In
der AuBenwerbung werden
Plakate nach Wochen- oder im
sogenannten  Dekadenrhyth-
mus ausgehangt. Fiir die Netz-
medien  City-Light-Poster und
City-Light-Board / Mega-Light
gilt eine Wochenbelegung. Die

te Dekadan

Bl einzeln selektierbaren Medien wie

otte GroBflache oder Ganzsaule werden

. 950156 nach Dekaden plakatiert. Eine De-
5 1801,16

kade umfasst im Durchschnitt 10,5
Tage. ,Fiir Agenturen wie Laien ist es
bislang immer noch sehr aufwendig,
die unterschiedlichen Terminstruktu-
ren fiir eine AuBenwerbe-Kampagne
unter einen Hut zu bringen. Mit unse-
rer App braucht der Nutzer gar nicht lange zu {iberlegen
und zu sortieren. Das System iibernimmt die Funktion
automatisch’, so Markus John. Die DekadenplanApp
steht kostenlos fiir Android-Nutzer zur Verfiigung. Fiir
i0S ist die App bereits verfiigbar unter https://itunes.
apple.com/de/app/terminplaner-au-enwerbung/
id102280225771=de&Is=1&mt=8

Entwickelt wurde die App von 1-2-3-Plakat.de im eige-
nen Haus. Die 1-2-3-Plakat.de-App fiir mobile Media-
planung und -buchung von Out-of-Home-Standorten
ist schon langer erhaltlich und ebenfalls iiber den iTunes
Store zu beziehen http://itunes.apple.com/de/app/1-2-
3-plakat.de/id493230727?mt=8

WILLKOMMEN
NEUGIER.

Komm zum Tag der Bundeswehr.

10.6.2017

FLIEGERHORST
FARBERG
10-17 UHR

GroRes
Flugprogramm

Kunde: Bundeswehr Fal3berg

% ) 'S Kennen Sie schon
die 1-2-3-Taxiwerbung?

7-2=-Taxiwerbung.de

Jetzt informieren und einfach
online buchen
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